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多种新闻来源

美国选举

除地方日报之外，美国人获得竞选消息的

途径还有电台新闻、电视娱乐节目以及因

特网网站等等。

位于华盛顿的乔治•华盛顿大学

（George Washington University）的 

教授拉里•帕内尔（Larry Parnell)说： 

“人们还是会阅读晨报，但只是为了读到

深入的分析，而不是为了得到突发新闻，

后者已经从智能手机上获悉。”

帕内尔可能有点夸大其词（根据一项

调查，有27％的美国人从移动电话或其他

移动通讯工具得到新闻）。但他的评论指

出了传播媒体所发生的变化及其在美国

政治中所起的作用。

新闻自由

美国开国元勋在通过宪法第一修正案 

( First Amendment to the U.S.  

Constitution)时将新闻自由确立为一 

项基本权利。托马斯•杰斐逊（Thomas 

Jefferson）有一句名言：“倘若要 

我来决定我们是应该有政府而没有报纸，

还是有报纸而没有政府，我会毫不迟疑 

地选择后者。”

近几十年来，新闻媒体的最佳表现

是，在政治体制中代表公众利益，让公民

了解政府和政治，并揭露不法行为。

但在美国建国初期，报纸经常是公开

地、甚至赤裸裸地带有党派色彩。平衡、

客观报道的理念是在19世纪中才逐步得

到确立。一些报纸刊登了亚伯拉罕•林肯

（Abraham Lincoln）等总统候选人长达

几个小时的竞选演说稿，人们竞相阅读。

广播与电视

20世纪20年代收音机的问世，使政治新闻

更加快速及时。第二次世界大战后电视的

出现，让美国人能够舒适地在客厅里看到

政情的发展。

到1952年，四年一度的全国代表大

会——民主党和共和党推举本党总统候

选人的党代表大会——得到了当时几家

主要电视网的全国转播。

几十年来，主要印刷媒体和广播电视

媒体都会派出最有才华的记者和摄影师，

在长达一年多的竞选过程中跟踪报道主

要总统候选人的动向。

政界人物追求媒体，几乎每项竞选活

动都力求得到最大程度的媒体报道。公民

现在面对的是新闻来源爆炸式增多：24小

时电视新闻网、地方广播和电视新闻、电

视台和电台的脱口秀节目、新闻网站和公

民记者的博客。
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最上图：新闻记者在西奥多•罗斯福（Theo-
dore Roosevelt）总统1911年在纽约发表讲
话时做笔记。上图：新闻记者在2012年共和
党总统候选人米特•罗姆尼（Mitt Romney）
的竞选飞机上进行采访。
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在线报道

单纯以网上形式存在的新闻媒体，如“赫

芬顿邮报”（Huffington Post)、“每日野

兽”（Daily Beast）和“政论”（Politi-

co），以其新颖的报道吸引着数百万读者。

《赫芬顿邮报》有一个平台，叫做

OffTheBus，专供公民记者刊登2012年选

举中的地方新闻。

现在有些记者重拾共和国初期的报道

方式，不屑声言追求客观的报道。那些有 

针对性地迎合更保守的观点的广播媒体 

以及在线新闻网站，如福克斯新闻（Fox 

News)，或那些迎合更自由的观点的媒体，

如MSNBC，从传统的竞争对手那里拉走了 

一批受众。

为了迅速提供见解和分析，一些主要

报纸增设了博客，如《纽约时报》的“核

心小组”（The Caucus)和《华盛顿邮报》

的“解决之道”（The Fix）。但当过报纸

记者的朱迪•恩达（Jodi Enda）在《美国

新闻评论》（American Journalism 

Review）上撰文写道，她的同事们对于需

要如此迅速、如此经常地提供零敲碎打

的信息感到十分矛盾。

恩达说：“他们抱怨失去时间，无法去

挖掘真知灼见，而那些内容才能真正告诉

我们关于我国总统男女候选人的一些有

益的、根本性的重要信息。”

一些选民，特别是年轻人，如今大多

是从每日电视讽刺节目里获取政治新闻，

如乔恩•斯图尔特（Jon Stewart)的“每日

秀”（Daily Show）和斯蒂芬•科拜尔

（Stephen Colbert)的“科拜尔报

道”(Colbert Report)。另外一些人则从

深夜电视脱口秀主持人杰伊•雷诺（Jay 

Leno）和戴维•莱特曼（David Letter-

man)等人的笑话中了解候选人。

新闻娱乐

因此，候选人总是光顾有选民的地方。在

1992年的总统大选中，民主党候选人比尔•

克林顿（Bill Clinton）光临夜间的阿西

尼奥•豪尔秀（Arsenio Hall Show）,用萨

克斯管演奏了一曲“心碎酒店”（Heart-

break Hotel），引起轰动。从那时起，政

治家们作为嘉宾在电视访谈节目中登场已

成为竞选活动中的一项精心安排。

技术改变了新闻来源屈指可数的局面。

《赫芬顿邮报》编辑部主任霍华德•范恩 

曼（Howard Fineman)写道，只上下于候 

选人的竞选巴士或飞机并报道一系列预

定活动的主要新闻机构的记者们变得与

世隔绝了。

他对有志成为公民记者的人进言道， 

那种做法让他们错过了很多真实故事。范

恩曼说：“可以说，没有人比根本就没上

过竞选车的人——也就是你们大

家——更了解美国。”
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此页最上图：约瑟夫•肯尼迪三世（Joseph P. 
Kennedy III）在2012年国会议员竞选活动中
面对新闻记者。上图：自上至下：米特•罗姆
尼回答一位电台脱口秀主持人的提问；公民博
客作者抢拍前总统比尔•克林顿的照片；欧巴
马总统在“杰伊•雷诺今夜秀”节目中现身。


